"Si je n"avais pas de prlse au travail, je n’aurais pas fait ce choix"

"Sur 100 Smart que nous
vendons, 20 sont électriques.
Et en 2020, Mercedes ne pro-
duira plus de Smart a mo-
tenr thermique”.

Jean-André Miniconi pos-
sede plusieurs concessions
danslarégion du grand Ajac-
cio.

1l constate |'intérét gran-
dissant pour le mode de dé-
placement écola. M, lon
Iui, plusieurs facteurs
freinent 'essor de la voiture
electrigue. Le prix et le
manque de bornes en font
partie. Cependant, la ré-
flexion dait étre plus glo-
bale, selon lui.

"La voiture électrique n'est
qu'un maillon de la chaine

Aline roule en voiture électrique grace 4 la présence d’une horne sur son lieu de travail.
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de vertu environnementale.
1l faudrait que 'alimenta-
tion électrique de Uile soit
plus solide pour qu'a terme,
nen résean de bornes soit ins-
tallé et supporte la charge
croissante de véhicules verts,
D'oit la nécessité de valoriser
les énergies renouvelables”.
Aline a fait le choix de
I'électrique. Elle roule en
1on, la voiture verle de chez
Peugeot, ot elle travaille,
Cette commodité lui per-
met de charger son véhicule
sur place, puisque le garage
est équipé pour ses em-
pln\res et lients.
"Clest évidemment plus fu-
cile ainsi, confie-t-elle. J'ha-
bite en centre-ville et si je

n'avais pas cette possibilité,
Jeréfléchirais peut-étre autre.
ment. Mais la voiture élec-
trique offre un confort de
conduite extraordinaire. lLes
déplacements sont silen-
cieux et moins polluants”.

Ces arguments sont-ils dé-
cisifs dans le choix des
clients?

"Les ventes restent encore
un peu inconstantes. Cela
peut s'expliquer par le prix,
le volume d'autonomie et le
design. lLes acheteurs
émettent quelques craintes.
Mais les moteurs sont en
plein développement et le sec-
tewer affiche une grosse marge

de progression".
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