"Rien de neuf" en 2019

C'est le pari lancé par l'association Zero Waste France :
stopper les achats de produits neufs au profit

du réemploi et de la location afin de r

la quantité de déchets produits

n achete bien les voi-
O tures et les apparte-

ments d'occasion, pour-
quoi pas tout le reste ?" Cette
question, Marie-Florence Da-
brin ne se la pose plus. A Cal-
vi, dans la ressourcerie
qu'elle a créée, elle récupere
et revend a prix cassé tout ce
qu'on lui apporte. Depuis la
rentrée, la structure s'est
agrandie avec un Repair Café
ot tout le monde peut, gratui-
tement, venir avec sa cafe-
tiere ou son séche-cheveux
en rade et passer une heure
ou deux a le réparer, guidé
par deux bricolos qualifiés.
"Un ordinateur qu'on jette
parce que la touche "machin"
est coincée, ¢a ne devrait plus
arriver”, estime-t-elle.

L'espace de vente.

Surtout dans un contexte
de tension sur la gestion des
déchets et sur les ressources
en matiéres premiéres, par-
fois rares, qui sont néces-
saires pour fabriquer nos pro-
duits du quotidien.

14000 personnes
fédérées

D'aprés une étude de
I'Ademe, la quanmé de ma-
tieres utilisée pour fabriquer
nos produits elec\mnlques et
électroménagers, mais aussi
nos vétements, articles de
sport et meubles, représente
jusqu'a 350 fois le poids de
T'objet final. Un constat qui a
poussé l'association Zero
Waste France a lancer le déli

uire

"Rien de neuf”, qui a déja fé-
déré 14000 personnes : leur
mission est d'acheter le
moins possible d'objets
neufs pendant un an. "L'objec-
tif premier du défi est de chan-
ger de réflexe : a chaque fois
qu'on a une intention
d'achat, il faut se demander si
on a réellement besoin de cet
objet et voir s'il n'existe pas
une alternative a l'achat.
Nous voulons désacraliser le
neuf”, explique Marine Fou-
lon, en charge du défi "Rien
de neuf”.

Le succes des sites de
ventes et de locations entre
particuliers est la preuve
d'un réel intérét pour les pro-
duits de seconde main a prix
souvent cassés. Mais tout ne
se fait pas sur internet. A Bas-
tia, ciation Trend'Tsula
a décidé de sortir les "fashio-
nistas" de leurs réseaux so-
ciaux pour afficher fltﬂ'emem

Réparation a la recyclerie de Calvi.

Mais en sélectionnant des
femmes branchées, de tous
ages et tous styles, on a réussi
a avoir des piéces uniques, en
trés bon état, qm donnent en-
vied'acheter.”

"Un changement
de mentalité"

Loin des puces et des bro-
c:mles, Ies ressourceries et
Tos 2

les pieces de leur g
dont elles ne veulem plus :
chaque année, Maeva Vaz et

gs attirent dé-
sormais les amateurs de vin-
tage mais aussi les écolos, les

ses amies org uons
vide- dre&:mgs. l'o i

"de trouver des pi
tra-tendance ou vintage a des
prix trés intéressants, ex-
plique la jeune femme. Ca a
eudu mal a prendre car ici on
aime les choses neuves et de
marque, reconnait Maeva.

alasurc

tion et les personnes & faible
revenu. I.'Ademe de Corse es-
time qu'il y a une réelle de-
mande pour les pmduns de
de main : "Les

du type ressourcerie, explique
Philippe Sampieri, ingénieur
déchets et économie circu-
laire a I'Ademe. Et ¢a ne
concerne pas seulement une
population défavorisée : il y a
un large changement de men-
talités et de compor ?

JPHOTOS A.C.

maontrer qu'il est dans leur in-
térét de produire autrement,
répond Marine Foulon. Les vé-
tements qui craquent ou les té-
léphones qui tombent en
panne au bout de deux ans,
tout le monde en a marre.”
L'obsol

En plus des quatre ressour-
ceries déja existantes, de nou-
velles devraient voir le jour
en Corse d'ici un a deux ans,
notamment a Ventiseri : "On
estime que 300 tonnes de dé-
chets seront récupérées grace
a cette structure”, chiffre
Laure Prieur, chargée de déve-
loppement i la communauté
de communes du Fium'Or-
bu. Mais que vont en penser
les ins de vé

que nous avons menées Oﬂl ré-
vélé un intérét certain de la po-
pulation corse pour des outils

de meubles, d'électroména-
ger...? "Nous voulons interpel-
ler leurs dirigeants et leur

p

mée est désormais sanction-
née par la loi. Maj faudra
aussi que les stratégies marke-
ting changent : I'Ademe a
épinglé récemment deux pu-
blicités d'un géant du com-
merce en ligne promouvant
I'achat d'un ordinateur por-
table neufou d’un écran de té-
léviseur géant.

Des publicités qu'il faut dé-
sormais regarder avec un
ceil... neuf.

AUDREY CHAUVET

Pour relever e défi : riendencuf.org



