Le compteur est passé a 14 000 membres, c'est dire I'attrait
pour cette nouvelle maniére de consommer. DOC. CORSF-MATIN

La fromagére de Vallle Lztitia Casanova livre en région
bastiaise et ce groupe lui a permis d'élargir sa clientéle. PP L

¢ sont des groupes Face-

book qui ne cessent de

grandir. Depuis le début
du confinement, ils sont de plus
en plus nombreux a se retrou-
ver sur intemet. En Plcardie, en
Aquitaine, dans les Alpes et bien
évidemment en  Haute-Corse,
ces groupes sociaux fraichement
crées partagent le méme nom :
du producteur au consommateur,
suivi du numéro de département.
Lubjectif est limpide, il suffic de
st fier au nom : mettre en relation
les producteurs locaux avec les
CONSOMMALEUrs.

En Haute-Corse, le groupe
a été créé par Plerrick Chinot.
Pourtant, ce vendeur de voitures
n'a pas grand rapport avec la pro-
duction alimentaire locale. « Mon
garage est fermé depuis le milien
du mois de mars, explique-t-il. fe
me suis résigné a rester chez moi.
Mals d'un autre coté, je voulais
dgalement me rendre utile. Jai
donc eu Uidée de créer ce groupe
afin de mettre en relation les pro-
ducteurs, commercants ef artisans
qui étaient impactés par le confi-
nement. Dés le premier jour, le
31 mars, prés de 5 000 persannes
ont rejoint le groupe et on recen-
sait pratiquement 1 000 nouveanx
membres par jour durant la pre-
miére semaine. Aujourd'hui, le
groupe a pris beaucoup plus d'am-
pleur que ce rous prévoyons & la
hase. Mais ¢'est tant mieux. »

Plus tard, c'est au tour de la
Corse-du-Sud de suivre le mou-
vement en créant un deuxieme
groupe, facilitant ainsi la commu-
nication sur intemnet. « fe suis aidé
par Véronique Mazeau, qui re-
cense les producteurs du territoire
et lewr localisation, afin de facili-

(V1P .

Le maraicher Frédéric Rao, Ortu di Biguglia, a vu ses commandes augmenter avec la mise en

place de ce groupe.

ter les démarches entre personnes,
étant donné qu'il y a de plus en
plus de membres », poursuit Pier-
rick Chinar,

Un groupe qui devrait
perdurer dans le temps

Don Marcu Mancini, charcu-
tier 4 Pietrosu, a vu son activité
étre mise & mal par le confine-
ment. Fn rejoignant le groupe
Facehook, il peut ainsi livrer
quelques commandes sur la
Haute-Corse. « Toujours miews
que rien, témoigne-t-il. Je suis res-
16 presque deux semaines sans ra-
vailler. Le gros probléme, c'est que
ma charcuterie est dans le village,
iln'y a quasiment plus de passages
depuis le début du confinement.
La premiére semaine swivant mon

Inscription au sein du groupe, jai
regu de nombreux coups de fil et
Jai réalisé une dizaine de com-
mandes. »

Don Marcen Mancini n'est pas
le seul & avoir été convaincu de
l'wilité de ce groupe Facebook.
Lietitia Casanova travaille avec
son frére et son ocié dans la
fromugerie de Vallecale. Depuis
la fermeture du marché de Bastia,
son chiffre d'affaires a énormé-
ment baissé. Si elle effecruait déja
des livraisons, les réseaux snciaux
Iui ant permis de répondre a plus
de commandes.

« En une semaine, on a eu une
dizaine de nouveaux clients et
depuis un mois, on continue de
livrer, affirme-t-clle. Cest un
grand plus non négli I fawt
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Facebook et sen occuper comme
ils Ie font. On espére que cette ini-
tiative perdurera méme aprés le
confinement, »

Charcutiers, fromagers, pri-
meurs, agriculteurs,  éleveurs,
cest tout un panel complet d'ar-
tisans et de producteurs qui
ont rejoint le groupe depuis,
pratiguement 350 au total, et le
nombre ne de croitre. De
quoi donner des idées & Pierrick
Chinot qui souhaite faire vivre ce
groupe social, qui compte tout de
méme plus de 14 000 membres,
bien aprés la fin du confinement.
Un bon moyen de recréer le lien
entre les producteurs locaux et les
consommateurs et peut-Gre aus-
siune legon a tirer de cete situa-
tion i

du courage pour créer un groupe




